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Flytja inn sígarettur 
fyrir einn kaupanda! 


KJ-Reykjavik, þriðjudag. 

Fyrir dyrum stendur nú söluherferð á sígarettum frá Phili p Morris hér á landi,, en 
fyrir utan samnefndar sígarettur framleiðir fyrirtækið m.a. Marlboro, sígarettur og Roy 
sígarettur, en þær síðastnefndu eru aðeins framleiddar fyrir íslendinga og Marokkó* 
búa. Fjórða sigarettutegundin sem fyrirtækið selur hingað er English Ovals, en að sögn 
umboðsmanna hér, E. Th. Mathiesen h.f. þá reykir þessa tégund aðeins ein kona hér 
á landi. 


01 af Stallberg svæðisframkvstj. 
fyrir P hilip Morris í Norður-Evr- 
ópui upplvsti það á blaðaroanna- 
fundii i dag, að Í6lendíngar reyktu 
lítið af filterságarettum miðað við 
t d. nágrannaþjöðirnar. Aðeins 
um fjögur prösent af sígarettuinn 
fiutningnum hefðii verið filtsíga- 
rettíir árið 1068, en hefði aukizt 
upp í 31 prósent það sem af er 


árimi 1968. Tili samanburðar sagði 1 
hann, eru 60—80 prósent af síga- 
rettusölunni á Norðurlöndum,, filt- 
sígarettur. Hann sagðist sannfærði 
ur um að filtsígaretturnar hóldu 
áfram að vinna á hér á landi, og 
m. a. vegna þess legðu Philip,, 
Morris n-ú aukna áherzlu á sölu 
samnefndra sígaretta hér á landi, 
og Marlborosígarettanna s em hanni 


jsagði að stöðugt ynnu á. Hann 
benti á, að verkatniðjur sínar hefðu 
orðiö fyrstar til að taka upp þá 
pökkunaraðferð, að pakka sígarett 
um í pappaoskjur, með áfestu loki 
eða þær umbúðir, sem sígarettu- 
reykingamenn þekktu utan um 
Mar lbomj Þá sagði hann, að Phil 
jp Morris_6Ígaretturnar væru pakk 
aðar 1 plastoskjur, sem héldu síga 


rettunum fenskum lengur, og wrtÍ 
heppilégaT pakkningar fyrir t d. 
sjómenn. 

Um^Roy sígarettumar sagði hann, 
að hvernig sem á því stæði >á 
væri ísland og Marokkó einu 
löndin sem mí keyptu þó tegund 
frá verksmiðjúnum. Pær eru að* 
eins ódýrari en margar aðrar teg 
undir, og getúr það legið í því. 
Þá sagði hann, að kannski væru 
íslendingar vaaiafastari en aðrir, 
og vildu því margir halda átfram 
með' sínar Roy sfgarettur, en 
spáði því samt að fleiri og fleiri 
færu yfir íi filterslgarettur eins 
og Phi iip Mo rris og M arlboro . 


TÍMINN 

2. október 1968. 



•\L?> Yi'T.. \ v: 

... f..:< ‘ • 


NOV 


j 0VERSEA5 DEVELOPMENT S 

^bilip Morris introduces "on-the-spot" computerized retail per- 
formancesystem in Canada , developed by Marketing Factors Inc. for 
Philip Morris Incorporated , 100 Park Ave., New York, N.Y. 10017. h* 
Detalls : Data processing equipment supplies convenience store O 

operators with cigarette performance sales and profit breakdowns. O 
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Source: https://www.industrydocuments.ucsf.edu/dpcs/nqjk0000, • 




